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1.Zhrnutie 
 • Klient:       OZ europacolon slovensko 
• Realizátor kampane:  Accelerate, s.r.o. a europacolon 
• Produkt:    PR kampaň 
• Relizácia kampane:  5.3.2009 – 10/2009 
• Charakteristika projektu: Pilotný skríningový program 

prebiehajúci paralelelne s ponukovým systémom založený na 
doručení  testu bezplatne až domov! 

• Key headline: 
Toto nie je reklamná kampaň na prevenciu,  

je to kampaň za Váš život!  
  

5minútový domáci test Vám môže  
zachrániť život. 

 



1. Zhrnutie - Ciele kampane 
 Uskutočniť pilotný projekt pre včasné vyhľadávanie iniciálnych typov 

rakoviny hrubého čreva a konečníka – kolorektálneho karcinómu (KRCa) 
 Presvedčiť ľudí nad 50 rokov, že sú reálne ohrození vznikom 

rakoviny hrubého čreva a konečníka, ktorá sa dá úplne vyliečiť 
ak sa zistí včas 

 Zdôrazniť nutnosť a hlavne možnosť prevencie  pre občanov 
nad 50 rokov 

 Poukázať na úspešnosť liečby KRCA pri skorej diagnostike 
 Spracovanie a poskytnutie východiskových parametrov na nastavenie 

oficiálneho skríningového programu v SR 
 Prostredníctvom informovanej verejnosti zvýšiť tlak na rozhodujúce 

inštitúcie a poskytovateľov zdravotnej starostlivosti aby zakotvili v 
systéme skríning 

 



2.Východiská kampane 
• V tvorbe projektu nadväzujeme na predchádzajúce edukačné 

kampane europacolon slovensko - Mediálne prieskumy a 
europacolon Tour 2008 s obrovskou maketou hrubého čreva  

• 2 prieskumy verejnej mienky o kolorektálnom karcinóme – pred 
a po kampani 

• prieskum pred kampaňou z októbra 2007:  
• len 9% Slovákov uviedlo tento typ rakoviny na prvom mieste 
• až 53% Slovákov si naň nespomenulo vôbec 
• viac ako polovica nevedela kde a ako je možné podstúpiť TOKS testy 

• prieskum v rámci kampane v r. 2008:  
 89% Slovákov pozná tento typ rakoviny 
 vo vekovej skupine 40-70 ročných dokonca až 97%  opýtaných 
 viac ako 80% respondentov verí, že je to liečiteľné ochorenie 
 vyše 90% vyjadrilo ochotu podstúpiť diagnostický test 



3.Logistika kampane 
3.1.    oslovenie širokej verejnosti po 50tke médiami: 

• STV, TA3, Slovenský rozhlas (BA,BB,KE), Plus 7 dní, Báječná žena, 
billboardy, www.europacolon.sk, www.krca.sk   

Key message: „Test na okultné krvácanie do stolice si môžete urobiť aj 
doma v súkromní. Je bezbolestný, jednoduchý a môže odhaliť 
rakovinu skôr než ona dobehne Vás.“ 

 
 

3.2. možnosti získania testu: 
• Distribúcia  návratiek - 2 x 150 000 ks vložených bezplatných 

korešpondečných lístkov v týždenníkoch Plus 7 dní a Báječná 
žena alebo elektronicky via www.europacolon.sk / www.krca.sk do 15. 
4. 2009   

 
 
 
 

  

http://www.europacolon.sk/
http://www.krca.sk/
http://www.europacolon.sk/
http://www.krca.sk/


3. Logistika kampane 

3.3. čo obdržali nahlásení žiadatela: 
• test – odberová ampulka 
• návod na použitie testu 
• plastové vrecko, do ktorého sa amupulka vloží 
• bezplatná obálka s predtlačenou adresou skríningového centra – 

odoslanie a vyhodnotenie vzorky 
• dotazník (údaje pre účely exaktné socio-demografické pracovanie a 

vyhodnotenie skríningového projektu: meno, adresa, vek, kraj...) 
 

3.4. vyhodnotenie testov: 
• individuálne odpovede jednotlivým adresátom (pozitivita, 

negativita, neúspešnosť testu – ponuka test zopakovať) 
 

 



4. Komunikačné nástroje 
 

• 4.1   Tlačová konferencia 
• 4.2. www.europacolon.sk    Portál venovaný problematike kolorektálneho 

karcinómu určený pacientom a každému,  kto chce získať informácie - určený 
aj na nahlásenie záujmu o skríning 

 4.3    www.krca.sk Oficiálny portál skríningu kolorektálneho karcinómu - 
určený aj na nahlásenie záujmu o skríning 

• 4.4. Advertising - Inzercia „vkladačka“ návratky pre zistenie záujmu o skrínig 
• 4.5. Advertising -  Inzercia plošná, printové médiá  
• 4.6   Billboarding -  150 BB po celej SR 
• 4.7. Mediálna spolupráca – TV spoty a rozhlasové spoty 
• 4.8. Spontánne PR – printové a elektronické média, rozhlas a TV 

 
 
 
 

  

http://www.europacolon.sk/
http://www.krca.sk/


4.1.Tlačová konferencia 
• Dátum: 5. marca 2009  

      V rámci podujatia „Marec - európsky mesiac osvety o kolorektálnom 
karcinóme“ 

• Hostia: 
– RNDr. Beata Bellová – generálna riaditeľka Roche Slovensko (partner 

kampane) 
– MUDr. Richard Raši – Minister zdravotníctva SR  
– MUDr. Darina Sedláková – riaditeľka Kancelárie WHO na Slovensku 
– MUDr. Rudolf Hrčka - vedúci lekár Národného programu skríningu  
– Jana Španková a Patrik Herman - europacolon slovensko – iniciátor  
– a organizátor kampane 
– Doc. MUDr. Jozef Mardiak, CSc. – Slovenská onkologická spoločnosť 
– Doc. MUDr. Jaroslav Daniška. CSc.  – vedecký odborník na výživu pacient 

s kolorektálnym karcinómom 



4.1.Tlačová konferencia 

• Témy: 
– Kolorektálny karcinóm v SR - štatistiky, možnosti prevencie a nutnosť 

skríningového programu 
– Kolorektálny karcinóm vo svete – štatistiky a program prevencie 

v zahraničí 
– Výsledky Europacolon tour 2008 
– Štart pilotného skríningového projektu „Toto nie je reklamná kampaň 

na prevenciu – je to kampaň za Váš život.“ 
– Testy na okultné krvácanie – 5 minút, ktoré môžu zachrániť život 
– Dôležitosť včasnej diagnostiky kolorektálneho karcinómu 
– Osobná výpoveď pacienta s kolorektálnym karcinómom 
– Výživa pri prevencii a liečbe kolorektálneho karcinómu 



4.2. www.europacolon.sk 
• Portál venovaný problematike kolorektálneho karcinómu určený 

pacientom a každému,  kto chce získať informácie - určený aj na 
nahlásenie záujmu o skríning 

 



4.3. www.krca.sk 
 Oficiálny portál Národného skríningu kolorektálneho karcinómu - určený 

aj na nahlásenie záujemcov o skríning 

 



4.5. Inzercia – printové médiá 

• s vizuálom kampane a partnermi kampane 
• s uvedenými kontaktmi  a možnosťami ako získať test 
• s dotazníkom, pre zistenie záujmu o skrínig 
• na nahlásenie poštovej adresy a osobných údajov  

Médiá: 
Plus 7 dní, 150.000 ks návratiek  

 Báječná žena, 150.000 ks návratiek 
 



Vkladačka-vizuál 



4.5. Inzercia v médiách 
• plošná inzercia – celostranová 
• realizovaná počas všetkých 4 týždňov mesiaca marec v rozsahu celých 

nákladoch týchto týždenníkov   
• s vizuálom kampane a partnermi kampane 
• s uvedenými kontaktmi  a možnosťami ako získať test 
• s dotazníkom, pre zistenie záujmu o skrínig 
• na nahlásenie poštovej adresy a osobných údajov  

Médiá: 
Plus 7 dní, 150.000 ks návratiek  

 Báječná žena, 150.000 ks návratiek 
 





4.6. Billboarding 
• 150 billboardov rovnomerne rozmiestnených po celej SR 
• s vizuálom kampane a partnermi kampane 
• s uvedenými kontaktmi  a možnosťami ako získať test 



4.7. Mediálna spolupráca  

 Médiá: 
 

 Slovenský rozhlas, 60 spotov po celý marec  
 na okruhoch Regina Bratislava, Banská Bystrica a Košice  

 STV, 46 spotov počas celého mesiaca 

 TA3, 63 spotov počas celého mesiaca 

 
 



4.7. Mediálna spolupráca – TV spot 



 
4.8. Spontánne PR  
 • Prehľad medializácie - televízie: 

 
• STV  Správy STV 5/3/2009 16:00 
• TV JOJ Prvé noviny 5/3/2009 9:40 
• TV JOJ Noviny TV JOJ 5/3/2009 23:07 
• STV 2 Medicína  6/3/2009 22:10 
• STV 2 Medicína  6/3/2009 22:10 
• TV Markíza Dnes  6/3/2009 10:10 
• TV JOJ Prvé noviny 6/3/2009 17:00 
• TV JOJ Noviny TV JOJ 6/3/2009 19.00 
• TA3 Hosť v štúdiu 8/3/2009 14:09 
• TA3 Hosť v štúdiu 8/3/2009 16:04 
• TA3 Hosť v štúdiu 8/3/2009 16:31 



 
4.8. Spontánne PR  

 Prehľad medializácie - rádiá: 
• Slovenský rozhlas 9/3/2009 1:40 
• Slovenský rozhlas 9/3/2009 14:43 
• Slovenský rozhlas 17/3/2009 
• Rádio LUMEN  5/3/2009 17:30 

Prehľad medializácie – Printové magazíny: 
• Báječná žena  5/3/2009 47 
• Plus 7 dní  6/3/2009 76 
• Plus 1 deň  6/3/200 98 
• Slovenka  13/3/2009 
• Sme   13/3/2009 21 
• Sme   13/3/2009 21 
• Pravda   4/4/2009 26 
• Lekárske listy   13/9/2009 
• Liek 04/2009  15/4/2009  
• Onkomagazín   2/09 
• Eurotelevízia  10/4/2009 
• Új szó 



 
4.8. Spontánne PR  
 
• Prehľad medializácie  - Weby: 

 
• www.zzz.sk-5/3/2009  
• www.monitorujem.sk  
• www.primar.sme.sk-5/3/2009  
• www.denne.sk-5/3/2009  
• www.orangeportal.sk-5/3/2009  
• www.zdravie.pravda.sk-6/3/2009  
• www.klucho.blog.sme.sk-6/3/2009  
• www.server.sk-6/3/2009  
• www.infomix.sk-6/3/2009  
• www.fit.server.sk-6/3/2009  
• www.slovakradio.sk-9/3/2009  
• www.woman.sk-16/3/2009  
• www.zumag.sk-21/3/2009  

 

 
 
 

• www.i-news.sk -5/3/2009  
• www.mednews.sk -5/3/2009  
• www.ta3.com-8/3/2009  
• www.who.who.sk-10/3/2009  
• www.smahu.com-13/3/2009  
• www.mamatata.sk-03/3009 

www.slovacivosvete.sk 
• www.iphone.sme.sk-5/3/2009  
• www.m.sme.sk-5/3/2009  
• www.server.sk-6/3/2009  
• www.noviny.joj.sk-5/3/2009 

http://www.zzz.sk/
http://www.monitorujem.sk/
http://www.primar.sme.sk/
http://www.denne.sk/
http://www.orangeportal.sk/
http://www.zdravie.pravda.sk/
http://www.klucho.blog.sme.sk/
http://www.server.sk/
http://www.infomix.sk/
http://www.fit.server.sk/
http://www.slovakradio.sk/
http://www.woman.sk/
http://www.zumag.sk/
http://www.i-news.sk/
http://www.mednews.sk/
http://www.ta3.com/
http://www.who.who.sk/
http://www.smahu.com/
http://www.mamatata.sk/
http://www.slovacivosvete.sk/
http://www.server.sk/
http://www.noviny.joj.sk/


Príklady medializácie –STV správy 



Príklady medializácie – STV správy 



Príklady medializácie – STV správy 



Príklady medializácie – STV správy 



Príklady medializácie –Noviny TV JoJ 



Príklady medializácie –Noviny TV JoJ 



Príklady medializácie –Noviny TV JoJ 



Príklady medializácie –Noviny TV JoJ 



Príklady medializácie –Noviny TV JoJ 



Príklady medializácie – STV Medicína 



Príklady medializácie – STV Medicína 



Príklady medializácie – STV Medicína 



Príklady medializácie – STV Medicína 



Príklady medializácie - TA3  



Príklady medializácie – Bedeker zdravia  



Príklady medializácie - www.zzz.sk 



Príklady medializácie –fitserver.sk 



Príklady medializácie - Primar.sme.sk 



Príklady medializácie –Pravda.sk 



Účinnosť kampane 
• Až 60% návratnosť testov – 60% compliance!!! 
• 100% zásah cieľovej skupiny -  po 1. krát v oblasti KRCa!!! 
• Získanie nového zdroja kľúčových informácií 
• Adresnosť a zrozumiteľnosť posolstva 
• 100% ochota uvádzať osobné údaje a pohnútky  
 Až 70 000 žiadateľov o testy sa prihlásilo za 3 týždne kampane,  ochotne 

poskytli svoje osobné údaje, vek, adresy, poisťovňu mobilné tel. číslo... 

 Oproti očakávaným 3000 – 5000 žiadateľov, Odhady boli stanovené z 
národného programu skríningu v r. 2002 – 200 a na základe dvoch 
národných prieskumov znalosti KRCa 2008:„ochota urobiť si test“  

 PRE POROVNANIE: 
 Oficiálny štátny skríning kolorektálneho karcinómu presvedčil iba   
 6 0000 ľudí za 5 rokov v rokoch 2002-2007  
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Compliance  do 11. 09. 2009  bola 54% 

Compliance  do 21. 05. 2009  bola  73%   

Compliance  do 30. 10. 2009  je 60 % 

Až 60 % compliance – návratnosť objednaných a zaslaných testov 

? 
67 

Priebežné výsledky z minipilotného projektu skríningu 

S láskavým súhlasom MUDr. Rudolfa Hrčku - vedúceho Národného skríningu KRCa, a čestného člena správnej rady europacolon Slovensko 
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100% zásah cieľovej skupiny! 

Priemerný vek pacientov absolvujúcich kolonoskopie v rámci 
projektu pilotného skríningu je 59r.  

S láskavým súhlasom MUDr. Rudolfa Hrčku - vedúceho Národného skríningu KRCa, a čestného člena správnej rady europacolon Slovensko 
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Všetky kolonoskopie
Benígne lézie
Neidentifikované
LGD adenoma polyps
HGD adenoma polyps
Karcinómy 1,2,štádia

100% naplnenie zámeru  - správnosť princípu projektu 

Z pozitívne testovaných konzumentov kampane sa presne podľa 
predpokladu zachytili IBA INICIÁLNE ŠTÁDIÁ RAKOVINY!!! 

S láskavým súhlasom MUDr. Rudolfa Hrčku - vedúceho Národného skríningu KRCa, a čestného člena správnej rady europacolon Slovensko 



Ďalšie benefity kampane 
 Nie verejná správa,ale až pacientske OZ europacolon 

správne špecifikovalo: 
 správanie sa cieľovej skupiny 
 silné a slabé stránky doterajšieho skríningu 
 komunikačné nástroje, posolstvá, logistiku... 

Pozitívny výsledok kampane prináša: 
 PRÍLEŽITOSŤ DEFINITÍVNE UZÁKONIŤ A NASTAVIŤ OFICIÁLNY 

NÁRODNÝ PROGRAM SKRÍNINGU POPULÁCIE 50 +  
 

 na včasné odhalenie rakoviny hrubého čreva a konečníka  a 
podľa EURÓPSKYCH guidelinov aj na Slovensku!!! 

 
 ZÁCHRANA ŽIVOTOV PRED NEZMYSELNOU SMRŤOU 
 

 
 

 



Vizuály 



Inzercia 



Návratka 



Oslovujúci list v obálke s testom (1.str.) 



Oslovujúci list v obálke s testom (2.str.) 





Sponzor kampane 

ROCHE Slovensko,  
       farmakologický líder v produkcii onkologických liekov 
 partner edukačných kampaní a zároveň platinový sponzor  

OZ europacolon Slovensko  
 

Osobné poďakovanie ROCHE Slovensko:  
RNDr. Beata Bellová  

PharmDr. Andrej Straka    
Mgr. Rastislav Daniška 



Podpora inštitúcií 

Ministerstvo zdravotníctva SR  
Kancelária WHO na Slovensku 

Slovenská onkologická spoločnosť 
        

Osobné poďakovanie: 
MUDr. Richard Raši – Minister zdravotníctva SR  

MUDr. Darina Sedláková – riaditeľka Kancelárie WHO na Slovensku 
Doc. MUDr. Jozef Mardiak, CSc. – Slovenská onkologická spoločnosť  

Doc. MUDr. Jaroslav Daniška. CSc.  – vedec a pedagóg Katedra výživy ľudí 
FAPZ SPU Nitra 



Odborný supervízor 

MUDr. Rudolf Hrčka, PhD.  
vedúci lekár Národného skríningu kolorektálneho karcinómu, 

primár Endsokopického oddelenia Gastroenterologickej kliniky SZU, 
čestný člen správnej rady OZ europacolon Slovensko 

 
Osobné poďakovanie: 

 MUDr. Rudolf Hrčka, PhD.  
a kolektív Endsokopického oddelenia  

Gastroenterologickej kliniky SZU 
 FNsP Bratislava, pracovisko Petržalka - Bratislava 



PR poradca/Sponzor kampane 

accelerate s.r.o.  
        tvorca, komunikačný partner, realizátor edukačných kampaní  

a zároveň sponzor  
OZ europacolon Slovensko  

 
Osobné poďakovanie accelerate s r.o.:  

Mgr. Erika Zimanová, accelerate 
Mgr. Martina Šimorová, accelerate 
Mgr. Petra Jedličková, accelerate 
Bc. Katarína Ilčíková, accelerate 

 



Subdovávatelia: 

Grafika a tlač: 
EmHa, Marcel Herhonek 
 

Webdizajn a programovanie: 
Soyamedia s.r.o. 

 
 
  



Referencie a realizácia 

Referenčný kontakt: 
MUDr. Rudolf Hrčka, člen správnej rady europacolon slovensko 
Mgr. Patrik Herman, generálny tajomník europacolon slovensko 
Ing. Jana Pifflová Španková, prezidentka europacolon slovensko 
 

Realizačný team: 
Mgr. Erika Zimanová, accelerate 
Mgr. Martina Šimorová, accelerate 
Mgr. Petra Jedličková, accelerate 
Bc. Katarína Ilčíková, accelerate 
 

 
 
 
  



Partneri kampane 
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